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Packaqging analysis and concept
exploration...

An adventure beqgins...
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"We need something new without breaking with
tradition.”



AUDI Brand Character undarstanding...
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AUDI Brand Character undarstanding...
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.. The enjoyment has comel..
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multimodalmobility
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movilidad modal










Inspiration

Development




Los asientos

En un uso tipo leasing, los asientos
de un vehiculo son los primeros en sufrir. €L
Al utilizar como inspiracion los pétalos de |as flofes, qut

son individuales pero juntos forman la flor, se permite qUETE

los asientos sean facilmente reparables, en piezas.
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multimodalmobility
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movilidad modal




Primera fase

Concepto final
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Sequnda fase
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movilidad modal
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movilidad modal
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multimodalmobility
















Lineas elegantes que recorren
todo el volumen

Personalidad vy
Caracter

Colores representativos

Formas
de |la marca y

detalles

‘» Alurmiium Salida de aire
Auto Union type C




Carrito de Servicio

Modulos para 4 pasajeros
separados por Mamparas.

Interfase
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movilidad multimodal







Estacion completa

MM3
CONCEPTOS
INFRAESTRUCTURA
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Islas elevadas
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